Auszug
aus der IVW-Satzung

Anlage 1 zu TOP 4 der Sitzung des IVW-Verwaltungsrats am 27. November 2020

gililtige Fassung vom 7. Mai 2020

Anderungen/Erginzungen

[..]
§18

(1)

Priifung von Online-Angeboten

Die Anbieter von Online-Angeboten gestatten der IVW im Rahmen des Erhebungsver-
fahrens den direkten Zugriff auf die Log-Dateien der ausliefernden Server, soweit dies
zur Z&hlung der Abrufzahlen oder ihrer Uberpriifung notwendig ist.

Details zur Aufnahme und Priifung von Online-Angeboten werden vom Organisations-
ausschuss Online-Medien formuliert und beschlossen.

[...]
§18

(1)

Priifung von Online-Angeboten

Die Anbieter von Online-Angeboten gestatten der IVW im Rahmen der anlassbezogen
und regelmaRigen Prifroutinen Zugriff auf Komponenten, die in der Verantwortung des
Anbieters liegen kénnen, sofern dieser Zugriff fiir die Uberpriifung notwendig ist.

Details zur Aufnahme und Priifung von Online-Angeboten werden vom Organisations-
ausschuss Online-Medien formuliert und beschlossen.

§19

[.]

Veroffentlichung von Verbreitungszahlen

Die Auflagenmeldungen der Verlage veroffentlicht die IVW vierteljdhrlich als PDF sowie
durch Online-Bereitstellung auf der IVW-Website.

Die Meldungen der Filmtheater Gber ihre Besucherzahlen sind ausschlieBlich in Datei-
form zu beziehen.

Das Ergebnis der Priifungen bei Rundfunkveranstaltern/Werbegesellschaften veréffent-
licht die IVW halbjahrlich in besonderen Ubersichten.

Die Nutzungsdaten der Online-Angebote veroffentlicht die IVW an-den-Stichtagen auf
der IVW-Website.

§19

[..]

Veroéffentlichung von Verbreitungszahlen

Die Auflagenmeldungen der Verlage veroffentlicht die IVW vierteljahrlich als PDF sowie
durch Online-Bereitstellung auf der IVW-Website.

Die Meldungen der Filmtheater Uber ihre Besucherzahlen sind ausschlieBlich in Datei-
form zu beziehen.

Das Ergebnis der Prifungen bei Rundfunkveranstaltern/Werbegesellschaften veréffent-
licht die IVW halbjahrlich in besonderen Ubersichten.

Die Nutzungsdaten der Online-Angebote veréffentlicht die IVW fortlaufend taglich und
monatlich an den Stichtagen auf der IVW-Website.

Synopse "IVW-Satzung"




Anlage 2 zum Rundschreiben an den IVW-Verwaltungsrat vom 30. November 2020

Auszug
aus den Richtlinien fiir die werbliche Kommunikation mit IVW-Hinweisen

gililtige Fassung vom 21. Mai 2019

Anderungen/Erginzungen

[...]
. Werbliche Kommunikation mit Nutzungszahlen von Online-Angeboten

11 Flr ihre kommerzielle Kommunikation diirfen die Angebote unter den Vorausset-
zungen der Ziffern 1.2. bis 5. fur einen Monat/Tag/tagesgenauen Zeitraum ausgewiesene Zah-
len der

— Visits,

— Pagelmpressions,

K —

ihres Angebots verwenden.

[...]
. Werbliche Kommunikation mit Nutzungszahlen von Online-Angeboten

11 Flr ihre kommerzielle Kommunikation diirfen die Angebote unter den Vorausset-
zungen der Ziffern 1.2. bis 5. fur einen Monat/Tag/tagesgenauen Zeitraum ausgewiesene Zah-
len der

— Visits,

— Pagelmpressions,

— [entfilit]

ihres Angebots verwenden.

[Punkt/Absatz entfillt]

Synopse "Richtlinien fir die werbliche Kommunikation mit IVW-Hinweisen"




Anlage 3 zum Rundschreiben an den IVW-Verwaltungsrat vom 30. November 2020

Auszug
aus Anlage 1 der Richtlinien fiir Online-Angebote
"Definitionen und technische Erlauterungen"

gililtige Fassung vom 21. Mai 2019

Anderungen/Erginzungen

Einleitung

Mediennutzung findet durch Personen statt. Ausgehend von der Annahme, dass der Kontakt
mit einem Werbetrédger auch einen potenziellen Kontakt mit der Werbung selbst bewirkt,
prift die IVW die Verbreitung von Werbetragern und legt Prifroutinen fest. Durch
Konventionen wurden von den Markt-beteiligten quantitative MessgroRen fir einzelne
Mediengattungen definiert, die die Mediennutzung widerspiegeln und damit Markt und
Wettbewerb vergleichbare Werte zur Wirksamkeit, Bewertung und Planung des
Werbetragereinsatzes liefern. Dies sind bei Online-Angeboten derzeit die technischen
MessgrolRen Pagelmpressions und Visits. Diese MessgroRen geben die quantitative,
personen-unabhdngige Gesamtnutzung eines Online-Angebots wieder (Bruttokontakte).

Qualitative, personenabhéngige Daten zur Nutzung der Online-Medien in Form von
Reichweiten (Nettokontakte) werden derzeit von der Arbeitsgemeinschaft Online-Forschung
agof im Rahmen der regelmaRigen Markt-Media-Studie digital-facts erhoben und
veroffentlicht. Die technische Messung der Nutzung als-wesentlicherBestandtei-des
rrathodischen-Cesamiionzanisderapetaisinl el istidentischraitdar lecoune dar
Plumunosdaten i die DA el a e

Vor diesem Hintergrund bilden die folgenden Definitionen die Grundlagen und Rahmenbe-
dingungen fir die IVW-Kontrolle von Online-Angeboten und gleichzeitig die Grundlage fir die

technische Messung im Rahmen der agef digital facts Aﬂdewngeq—meser—RegeM—me—smh—aaﬁ

Einleitung

Mediennutzung findet durch Personen statt. Ausgehend von der Annahme, dass der Kontakt
mit einem Werbetrdger auch einen potenziellen Kontakt mit der Werbung selbst bewirkt,
priift die IVW die Verbreitung von Werbetragern und legt Prifroutinen fest. Durch
Konventionen wurden von den Markt-beteiligten quantitative MessgréBen fiir einzelne
Mediengattungen definiert, die die Mediennutzung widerspiegeln und damit Markt und
Wettbewerb vergleichbare Werte zur Wirksamkeit, Bewertung und Planung des
Werbetrdgereinsatzes liefern. Dies sind bei Online-Angeboten derzeit die technischen
MessgrofRen Pagelmpressions und Visits. Diese MessgrofRen geben die quantitative,
personen-unabhangige Gesamtnutzung eines Online-Angebots wieder (Bruttokontakte).

Qualitative, personenabhangige Daten zur Nutzung der Online-Medien in Form von
Reichweiten (Nettokontakte) werden derzeit von der Arbeitsgemeinschaft Online-Forschung
agof im Rahmen der regelmaRigen Markt-Media-Studie daily-digital-facts (ddf) erhoben und
veroffentlicht. Die technische Messung der Nutzung und die daraus generierten
Bruttokontakte bilden ein wesentliches Element des methodischen Gesamtkonzepts der agof-
ddf, namlich AuBenvorgabe fiir die Gewichtung der Angebote.

Vor diesem Hintergrund bilden die folgenden Definitionen die Grundlagen und Rahmenbe-

dingungen fir die IVW-Kontrolle von Online-Angeboten und gleichzeitig die Grundlage fiir die
technische Messung im Rahmen der daily-digital facts.

[...]

Synopse " Richtlinien fiir Online-Angebote, Anlage 1"
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Anlage 3 zum Rundschreiben an den IVW-Verwaltungsrat vom 30. November 2020

Auszug
aus Anlage 1 der Richtlinien fiir Online-Angebote
"Definitionen und technische Erlauterungen"

6. Visit 6. Visit

[..] [...]

[Punkt/Absatz entfillt]

6-2 Technischer Ablauf bei der Ermittlung von Visits 6.1 Technischer Ablauf bei der Ermittlung von Visits
Ein Visit wird mitHilfe eines-Cookies-ederweiterenldentifiers ermittelt. Bei jeder Page- Ein Visit wird auf Basis einer Session ermittelt. Bei jeder Pagelmpression wird geprift, ob
Impression wird mittels-Cookie-odertdent gepriift, ob diese einerbekanntenSessionzuzu- diese einem Visit zugeordnet werden kann. Wenn dies nicht der Fall oder der Visit abgelau-

erdnen-ist: Wenn das nicht der Fall oder die-bekannte Session-veraltet ist (letzte Pagelmpres- fen ist (letzte Pagelmpression alter als 30 Minuten), so wird ein neuer Visit gezahlt.
sion dlter als 30 Minuten), so wird ein neuer Visit gezahlt.

[..] [...]

Synopse " Richtlinien fiir Online-Angebote, Anlage 1" Seite 2 von 2




Anlage 4 zum Rundschreiben an den IVW-Verwaltungsrat vom 30. November 2020

Auszug
aus Anlage 2 der Richtlinien fiir Online-Angebote
"Kategoriensystem 2.0"

A. Allgemeiner Teil

A. Allgemeiner Teil

[..]

[Punkt/Absatz entfillt]

[..]

C. Definitionen zu den Kategorien und Merkmalen

5.2 Mobile

Dieses Merkmal gibt an, ob ein Inhalt in seiner technischen Spezifikation vom Anbieter fur
den mobilen Abruf konzipiert ist oder nicht. Fiir die Zuordnung eines Inhalts zu dieser Katego-
rie sind die folgenden Voraussetzungen mafgeblich:

- Es muss immer eine Anbieterkennung vorliegen, dass es sich um ein mobiles Angebot
handelt (Mobile-Tag).
- Ein Angebot kann als Mobile erfasst werden, wenn zumindest eines der folgenden Krite-
rien muss erfillt ist:
a. potenziell vorliegendes mobiles Werbemittel (z. B. MMA, IAB)
b. Domain (z. B. m, mobile, mobilwap}
c. Besondere Aufbereitung (z. B. Inhaltearchitektur, Navigationsstruktur,
Benutzerfiihrung, Skalierung)

Ein Angebot muss als Mobile erfasst werden, wenn (iberwiegend mobile Werbemittel enthal-
ten sind

C. Definitionen zu den Kategorien und Merkmalen

5.2 Mobile

Dieses Merkmal gibt an, ob ein Inhalt in seiner technischen Spezifikation vom Anbieter fur
den mobilen Abruf konzipiert ist oder nicht. Fiir die Zuordnung eines Inhalts zu dieser Katego-
rie sind die folgenden Voraussetzungen mafigeblich:

- Es muss immer eine Anbieterkennung vorliegen, dass es sich um ein mobiles Angebot
handelt (Mobile-Tag).
- Ein Angebot kann als Mobile erfasst werden, wenn zumindest eines der folgenden Krite-
rien muss erfullt ist:
a. potenziell vorliegendes mobiles Werbemittel (z. B. MMA, IAB)
b. Domain (z. B. m, mobile, mobil)
c. Besondere Aufbereitung (z. B. Inhaltearchitektur, Navigationsstruktur,
Benutzerfuihrung, Skalierung)

Ein Angebot muss als Mobile erfasst werden, wenn (iberwiegend mobile Werbemittel enthal-
ten sind

Synopse "Richtlinien fiir Online-Angebote, Anlage 2"
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Anlage 4 zum Rundschreiben an den IVW-Verwaltungsrat vom 30. November 2020

Auszug
aus Anlage 2 der Richtlinien fiir Online-Angebote
"Kategoriensystem 2.0"

8. Inhalt

[...]

Merkmale in der Merkmalsgruppe "Spiele"
8.23 Ubersichtsseite zu Spielen

Inhalte, die (z.B. als Teaser-Sammlung) einen Uberblick iiber die Spiele eines Angebots und
einen Zugang zu diesen Spielen geben, sind diesem Merkmal zuzuordnen.

8.24 Casual Games

Als Casual Games sind Spiele einzuordnen, die auf Grund ihrer schnell Gberschaubaren Story,
der einfachen Steuerung und raschen Erlernbarkeit insbesondere fiir eine kurze, spontane
Nutzung konzipiert sind.

8. Inhalt

[...]

Merkmale in der Merkmalsgruppe "Spiele"

8.23 Ubersichtsseite zu Spielen

Inhalte, die (z.B. als Teaser-Sammlung) einen Uberblick iiber die Spiele eines Angebots und
einen Zugang zu diesen Spielen geben, sind diesem Merkmal zuzuordnen.

8.24 Casual Games

Als Casual Games sind Spiele einzuordnen, die auf Grund ihrer schnell Gberschaubaren Story,
der einfachen Steuerung und raschen Erlernbarkeit insbesondere fiir eine kurze, spontane

Nutzung konzipiert sind.

[Absatz entfillt]

Synopse "Richtlinien flr Online-Angebote, Anlage 2"
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Anlage 5 zum Rundschreiben an den IVW-Verwaltungsrat vom 30. November 2020

Auszug
aus den
Nutzungsbedingungen fiir die IVW-Ausweisung der gemessenen Nutzungsdaten

gililtige Fassung vom August 2013 Anderungen/Erginzungen

[...] [...]

§ 4 Vorgaben fiir die 6ffentliche Darstellung der Leistungswerte aus der Datenbank § 4 Vorgaben fiir die 6ffentliche Darstellung der Leistungswerte aus der Datenbank
[...] [...]

[Punkt/Absatz entfillt]

[..] [...]

Synopse " Nutzungsbedingungen fir die IVW-Ausweisung der gemessenen Nutzungsdaten"




